
Minustako 
ehdokas?

Valmistautuminen kampanjointiin



Proflointi
Millainen ehdokas minä 
olen? Millainen on 
potentiaalinen 
äänestäjäkohderyhmäni
? Kenen ääniä haluan 
tavoitella?

Aloita Tästä

Kampanjaryhmä
Ilman tukea ei ole 
ehdokastakaan. 
Vaalipäällikön lisäksi 
tukiryhmän kokoaminen 
heti alkuun on 
ensisijaisen tärkeää.

Resurssit
Kuinka paljon minulla 
on käytettävissä aikaa 
ja rahaa kampanjaani?

1 2 3



• Valitse 2-4 selkeää teemaa, jotka ovat mielestäsi tärkeimmät. Jokaisella 
on jo olemassa tietotaitoa. Hyödynnä sitä! Missä asiassa Sinä olet 
asiantuntija? Valmistaudu perustelemaan teemasi.

• Mieti 1 asia josta haluaisit tehdä lakialoitteen ensimmäisenä 
eduskunnassa. Tee tästä kärkitavoitteesi.

• Ketkä äänestäisivät minua? Mieti potentiaaliset äänestäjäkohderyhmäsi, 
kehen profilisi vetoaa. Mainosta kohdennetustu näille ryhmille, mutta 
älä torju muita kiinnostuneita. Äänestäjä ei aina ole kaltaisesi. 

• Ammatillinen minä vs. poliittinen minä Olet yksi ja sama henkilö. Ole 
rohkeasti sitä mitä olet ja tuo omaa ammatillista osaamistasi esille.

Millainen ehdokas minä olen?



"Ajattelin, että 
yrittäjänä menetän 

asiakkaitani. Menitin 
ehkä pari, mutta sain 15 

lisää." 
-yrittäjäehdokas



• Kampanja on yhdessä tekemistä. Mieti siis kampanjaryhmällesi eri 
vastuualueita. Esimerkiksi omasta autokuskista, graafkosta tai 
somegurusta voi tulla arvokas apu kampanjan tiimellyksessä. Voit itse 
keskittyä olennaiseen.

• Valitse vaalipäällikkö jolla on aikaa, sama arvopohja, eikä ainakaan lisää 
stressiäsi. Vaalipäällikkö on luottohenkilö, mutta ei oma puoliso. 

• Kodin tuki on kaikista tärkein. Perheen tai muiden läheisten on hyvä 
ymmärtää, että aikaa sekä henkisiä että fyysisiä resursseja kuluu 
kampanjointiin.

Kampanjaryhmä



• Aika Mieti paljon sinulla on aikaa käytettävissäsi kampanjointiin ja miten 
haluat aikasi käyttää kohdataksesi kohderyhmäsi.

• Raha Mieti paljon rahaa sinulla on käytettävissä kampanjaan ja aiotko 
tehdä varainhankintaa. Valmistele budjetti. Mainosvalinnat vaikuttavat: 
lehtimainonta on todella kallista, kun taas some ja nettimainonta 
halvempia. Esitteet ovat kohtuuhintasia ja jokaisella ehdokkaalla tulee 
olla vähintään käyntikortti mukanaan. Kulkeminen tapahtumasta ja 
paneelista toiseen maksaa myös.

• Pyydä rahaa Vihreillä on pienlahjoittamisen kulttuuri. Kun pyydät, saat. 
Tärkeää on konkretisoida rahan kohde esim. ”50 eurolla saan 100 
esitettä” sekä kertoa, kun tavoite on saavutettu.

Resurssit



• Siellä missä potentiaaliset äänestäjäsi ovat. Olisiko perinteisen 
torikampanjoinnin lisäksi junalta saapuvat, lefasta lähtevät ihmiset tai 
opiskelijabileet oma juttusi?

• Erilaiset tapahtumat ja tilaisuudet ovat hyvä paikka näkyä ja kohdata ihmisiä. 
Mene sinne missä ihmiset ovat jo muutenkin. Oman tapahtuman 
järjestäminen voi olla hyödyiltään pienempi kuin siihen mennyt aika ja 
raha.

• Oma tapahtuma kannattaa järjestää yhdessä 2-3 ehdokkaan (eri 
maakunnista, eri tai samalla profililla, eri ikäisiä tai nuoret yhdessä jne.) 
kanssa: enemmän ihmisiä, näkyvyyttä ja äänestäjiä.

• Somessa kampanjointi on tehokasta, vaikka tilaisuudessa ei olisikaan 
osallistujia. Ota kuva ja postaa mielipiteesi! Käytä monipuolisesti sinulle 
sopivia kanavia tai laajenna näkyvyyttäsi uusilla: blogi, Facebook, Twitter, 
Youtube nettisivumainokset, omat nettisivut ym. Pyydä kampanjatiimiäsi 
jakamaan juttujasi. Osallistu keskusteluun rohkeasti! 

Missä kampanjoin?



• Mieti ennen vaalikuvaan menoa miltä haluan näyttää koko kampanjan 
ajan? Millaisiin tilaisuuksiin aion osallistua? Mikä yksityiskohta tai väri 
erottaa minut muista? Mikä jää ihmisten mieleen?

• Toista tiettyä väriä pukeutumisessasi. Tavaramerkkisi voi myös olla 
tietty asuste esim. huivi, kravaatti, taskuliina, vihreä tuulitakki, punaiset 
huulet, mustavalkoraita vaatteissa. Keksi persoonaasi kuvaava 
yksityiskohta!

• Kampanjatiimissä toista samaa yhdenmukaista ja tunnistettavaa teemaa. 
Samanlaiset t-paidat, pipot tms. erottaa joukkosi tapahtumissa. Jos 
sinulla on jo kannattajia ympärilläsi, olet potentiaalinen ehdokas 
äänestäjän silmissä.

Vaalikuva



• Jokaisella ehdokkaalla tulee olla vähintään käyntikortti jaettavaksi 
tilaisuuksissa. Esite on oma käyntikorttisi, joka muistuttaa äänestäjää 
sinun nimestäsi myös kohtaamisen jälkeen.

• Kuva, nimi ja numero ovat tärkeimmät esitteen pääkohdat. Lisäksi voit 
esittää kolme pääteemaasi lyhyesti ja ytimekkäästi sekä yhteystietosi, 
mistä sinuun voi tutustua lisää kuten nettisivut, blogi tai julkinen 
someprofili.

• Teetätä esitteen ensimmäinen painos ajoissa ilman numeroa ja toinen 
painos heti numeron saatuasi. Lisäksi jaettavanasi voi olla jokin 
vaalituote, jonka kylkeen liitä aina myös esitteesi tai käyntikorttisi. 

Esitteeni



• Huomioi lähelläsi olevat ihmiset ja ota rohkeasti kontaktia. Ole 
kiinnostunut keskustelukumppanin mielipiteistä ja kerro oma 
näkemyksesi. Kampanjoi tiimisi ja ehdokaskavereidesi kanssa: hyvä 
tunnelma näkyy ulospäin. 

• Jos olette eri mieltä asioista keskustelukumppanin kanssa, eikä keskustelu 
johda mihinkään, ei nolata tai vähätellä toisen mielipidettä vaan 
voidaan todeta ettei olla samaa mieltä ja jatkaa eteenpäin. Puolen 
tunnin väittelyyn jääminen on turhaa. Jos keskustelukaveri on sinnikäs, 
voit pyytää kampanjatiimiläistä tulemaan keskeyttämään; ”sulle on 
puhelu”.

• Äänestäjistä ei olla mustasukkaisia vaan ohjataan jostain tietystä 
teemasta kiinnostunut ihminen toisen ehdokkaan luo, jos 
keskusteluteema ei ole itsellesi tuttu. 

Ihmisten kohtaaminen



Suunnittele kampanjasi ja kokoa 
tukiryhmäsi ajoissa. Jaa 
tukiryhmäläisille selkeitä 
tehtäviä. Hyvin suunniteltu on 
puoliksi tehty pätee myös 
vaaleissa.

Monet läheisesi töistä, koulusta, 
suvusta ja sosiaalisesta 
mediasta haluavat äänestää 
sinua, jos vain tietävät että olet 
ehdolla.

Näitä tulee ja paljon. Kaikkeen ei 
tarvitse vastata, mutta niihin 
joihin vastaat, tee se ajoissa. 
YLEn ja HSn vaalikoneet ovat 
suosittuja äänestäjien joukossa, 
ja vaativat aikaasi vastata 
huolellisesti. Vastaa ehdokas- 
kaverisi tai kampanjatiimisi 
kanssa!

Mikä on oma juttusi? Yksi tai 
kaksi teemakärkeä on helpompi 
viestiä kuin kymmenen erilaista. 
Ole siis rohkeasti oma itsesi, 
kaikesta ei voi tietää kaikkea.

1. Tukiryhmä 2. Kerro että olet ehdolla

3. Vaalikoneet 4. Minun juttu

Muista NÄmä



Onnea ja 
menestystä 

kampanjointiin!
Lisää ehdokasoppaasta

https://ehdokkaat.vihreat.f/ehdokasopas/
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